FRI LAB
FRI Form
(Questionario)
Introduzione al servizio e contenuti del FRI Form 
FRI Lab è il nuovo servizio dedicato ai clienti Banca Prossima che permette di accedere a una consulenza autorevole e di pratica utilità che aiuta l’organizzazione a migliorare l’efficacia e l’efficienza del proprio progetto di fund raising. 

Grazie alla compilazione del presente questionario siamo in grado di fornirvi dei consigli utili per il successo della vostra iniziativa di fund raising.

Il FRI Form è diviso in tre sezioni principali:
A. Presentazione 

1. informazioni sull’organizzazione

2. informazioni sull’ideatore del progetto di fund raising

3. informazioni sul realizzatore del progetto di fund raising

B. Il progetto di fund raising

1. Obiettivo: descrizione dell’iniziativa per la quale si vuole fare raccolta fondi
2. Progetto di fund raising: azioni, tempistica e risultati attesi
3. Autodiagnosi – Quali sono i punti di forza, di debolezza, le minacce e le opportunità del progetto di fund raising? Quali gli elementi di innovatività?
4. Budget 

C. Trasparenza, comunicazione e rendicontazione ai donatori
Vi sono poi i seguenti documenti da inviare via e-mail:
Allegati Obbligatori
1. Ultimo Bilancio d’esercizio approvato

Allegati Facoltativi

1. Ultimo Bilancio Sociale

2. Curriculum Vitae della persona che ha ideato il progetto 

3. Curriculum Vitae della persona che sarà responsabile della realizzazione del progetto (se diverso dall’ideatore)

4. Altri eventuali documenti che l’organizzazioni ritiene essere utili per la comprensione del progetto di fund raising
I dati raccolti saranno utilizzati per produrre una relazione finale, denominata FRI Pass, che conterrà:

· Analisi e diagnosi del progetto di fund raising

· punti di forza

· punti di debolezza

· giudizio finale motivato

· interventi suggeriti

· valutazione in termini di efficacia, intesa come capacità del progetto di raggiungere gli obiettivi di raccolta prefissati dall’organizzazione 

· Valutazione della sostenibilità economica dell’investimento pianificato
Compilare il FRI Form è semplice ed immediato:

· Salvare il file del FRI Form sul proprio PC e rinominarlo con la dicitura: FRI Form + il nome dell’organizzazione. 

Esempio: FRI Form Associazione Milano.doc

· Compilare  i campi del FRI Form avvicinando il cursore del mouse in corrispondenza del campo che si vuole riempire e dopo aver cliccato iniziare a scrivere. 

Più completa e dettagliata sarà la compilazione, più informazioni utili potrete ottenere dal FRI Pass.

Per eventuali chiarimenti potete inviare le vostre domande alla casella e-mail segreteria@socialinprogress.org .

Il FRI Form completato in tutte le sue parti dovrà essere inviato, insieme ai documenti elencati a pag. 2, alla casella e-mail segreteria@socialinprogress.org .

	A. Presentazione 


1. Informazioni sull’organizzazione

1.1. Denominazione:     
1.2. Natura giuridica: 
1.3. Sede legale:      
1.4. Anno di costituzione:      
1.5. Rappresentante legale:       
1.6. Recapito telefonico:      
1.7. Recapito e-mail per la ricezione del FRI Pass:      
1.8. Fatturato/Entrate degli ultimi tre anni:
1.8.1.      
1.8.2.      
1.8.3.      
1.9. Breve descrizione dell’attività - max 1800 battute -
     
1.10. Avete già realizzato progetti di fund raising? 

 FORMCHECKBOX 
 si 

 FORMCHECKBOX 
 no ( vai direttamente alla domanda 2

1.11. Presentazione di ameno 1 progetto realizzato in ambito fund raising nel corso degli ultimi 3 anni: 
1.11.1. Primo progetto
1.11.1.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –

     
1.11.1.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –
     
1.11.1.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
1.11.1.4. Costi di realizzazione 
     
1.11.2. Secondo progetto

1.11.2.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –

     
1.11.2.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –

     
1.11.2.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
1.11.2.4. Costi di realizzazione

     
1.11.3. Terzo progetto

1.11.3.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –

     
1.11.3.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –

     
1.11.3.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
1.11.3.4. Costi di realizzazione 

     
2. Informazioni sull’ideatore del progetto di fund raising

2.1. Nome 
2.2. Cognome 
2.3. Età 
2.4. Interno all’organizzazione
no FORMCHECKBOX 

si  FORMCHECKBOX 
  ruolo 
2.5. Esterno all’organizzazione
no FORMCHECKBOX 

si  FORMCHECKBOX 
  provenienza 
2.6. Ha ideato progetti di fund raising nel corso degli ultimi 3 anni?

 FORMCHECKBOX 
 si 

 FORMCHECKBOX 
 no ( vai direttamente alla domanda 3

2.7. Presentazione di almeno un progetto ideato negli ultimi 3 anni in ambito fund raising.
2.7.1. Primo progetto

2.7.1.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –


2.7.1.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –


2.7.1.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
2.7.1.4. Costi di realizzazione

     
2.7.2. Secondo progetto

2.7.2.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –

     
2.7.2.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –

     
2.7.2.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
2.7.2.4. Costi di realizzazione 

     
3. Informazioni sul realizzatore del progetto di fund raising (compilare solo de diversa da quella che ha ideato il progetto)
3.1. Nome 
3.2. Cognome 
3.3. Età 
3.4. Interno all’organizzazione
no FORMCHECKBOX 

si  FORMCHECKBOX 
  ruolo: 
3.5. Esterno all’organizzazione
no FORMCHECKBOX 

si  FORMCHECKBOX 
  provenienza: 
3.6. Ha realizzato progetti nel corso degli ultimi 3 anni?

 FORMCHECKBOX 
 si 

 FORMCHECKBOX 
 no ( vai direttamente alla sezione B

3.7. Presentazione di almeno 1 progetto realizzato negli ultimi 3 anni in ambito fund raising.

3.7.1. Primo progetto

3.7.1.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –


3.7.1.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –

     
3.7.1.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
3.7.1.4. Costi di realizzazione

     
3.7.2. Secondo progetto

3.7.2.1. Descrizione ed obiettivo del progetto - max 1500 battute –

     
3.7.2.2. Risultati raggiunti - max 1000 battute –

     
3.7.2.3. Strumenti di comunicazione utilizzati - max 800 battute –

     
3.7.2.4. Costi di realizzazione 

     
	B. Il progetto di fund raising


1. Obiettivo: descrizione dell’iniziativa per la quale si vuole fare raccolta fondi 
- max 1800 battute – 
     
2. Progetto di fund raising: azioni e tempistica e risultati attesi
Descrivere l’idea del progetto di fund raising indicandone le principali fasi la relativa tempistica e l’obiettivo di raccolta. 
- max 3000 battute –
     
3. Autodiagnosi – Quali sono i punti di forza, di debolezza, le minacce e le opportunità del progetto di fund raising?

3.1.1. Punti di forza – max 1000 battute – 
     
3.1.2. Punti di debolezza – max 1000 battute – 

     
3.1.3. Minacce – max 1000 battute – 

     
3.1.4. Opportunità – max 1000 battute – 

     
3.1.5. Quali sono gli eventuali elementi di innovatività del progetto di fund raising? 

– max 1000 battute – 

     
4. Budget 
Il costo complessivo del progetto di fund raising è di      
	COSTI DI PIANIFICAZIONE E GESTIONE

	a) Costo di consulenti esterni (specificare il ruolo/compito ricoperto dalla risorsa)

	1. risorsa:      
	€      

	2. risorsa:      
	€      

	3. risorsa:      
	€      

	4. risorsa:      
	€      

	5. risorsa:      
	€      

	6. risorsa:      
	€      

	b) Costo dello staff interno (specificare il ruolo/compito ricoperto dalla risorsa)

	1. risorsa:      
	€      

	2. risorsa:      
	€      

	3. risorsa:      
	€      

	4. risorsa:      
	€      

	5. risorsa:      
	€      

	6. risorsa:      
	€      

	c) Costi del database (specificare ad esempio acquisto di banche dati, software, ecc…)

	1. specifica:      
	€      

	2. specifica: 
	€      

	3. specifica: 
	€      

	
	

	TOT
	€      


	COSTI DI IDEAZIONE E REALIZZAZIONE DELLA CAMPAGNA

	a) Strumenti di comunicazione e fund raising (specificare la voce “altro”)

	1. Brochure 
	€      

	2. Leaflet
	€      

	3. Sito Web
	€      

	4. Altro:      
	€      

	5. Altro: 
	€      

	6. Altro: 
	€      

	7. Altro: 
	€      

	8. Altro: 
	€      

	9. Altro: 
	€      

	b) Campagna stampa (specificare la voce “altro”)

	1. Creatività
	€      

	2. Acquisto spazi media
	€      

	3. Altro: 
	€      

	4. Altro: 
	€      

	5. Altro: 
	€      

	6. Altro: 
	€      

	7. Altro: 
	€      

	c) Campagna direct mailing  (specificare la voce “altro”)

	1. Creatività
	€      

	2. Stampa
	€      

	3. Costi postali
	€      

	4. Anagrafiche
	€      

	5. Altro: 
	€      

	6. Altro: 
	€      

	7. Altro: 
	€      

	8. Altro: 
	€      

	d) Campagna Fund Raising on line  (specificare la voce “altro”)

	1. Creatività
	€      

	2. Indirizzi
	€      

	3. Banner
	€      

	4. Altro: 
	€      

	5. Altro: 
	€      

	6. Altro: 
	€      

	7. Altro: 
	€      

	8. Altro: 
	€      

	e) Eventi di raccolta di piazza (specificare la voce “altro”)

	1. Location
	€      

	2. Acquisto spazi
	€      

	3. Materiali
	€      

	4. Altro: 
	€      

	5. Altro: 
	€      

	6. Altro: 
	€      

	7. Altro: 
	€      

	8. Altro: 
	€      

	f) Altre Campagne (specificare la voce “altro”)

	1. Lasciti
	€      

	2. Corporate
	€      

	3. Altro: 
	€      

	4. Altro: 
	€      

	5. Altro: 
	€      

	
	

	TOT
	€      


	C. Trasparenza, comunicazione e rendicontazione ai donatori


Precisare:

1. Quali sono le modalità con cui sarà possibile effettuare una donazione al vostro progetto?
Breve descrizione – Max 1000 battute – 

     
2. Dove verranno destinate eventuali eccedenze della raccolta? 

Breve descrizione – Max 1000 battute – 


3. Quali modalità di rendicontazione ai donatori sono previste? 

Breve descrizione – Max 1000 battute – 


4. Impiego dei fondi da parte dell’organizzazione: indicazione della percentuale dei proventi raccolti che mediamente viene destinata ai costi di gestione dell’organizzazione (es: costo del personale, costo della sede, eventuali ammortamenti ecc. . In generale tutto quello che non fa parte dell’attività istituzionale).

Percentuale:       %
Luogo e data

____     _________________

Il Legale Rappresentante 
(nome, cognome)
__     ___________________
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